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Amcham Brasil comenta a aplicacdo de tarifas de 25% dos
EUA em relacéo o Brasll

A decisdo do governo dos Estados Unidos, divulga-
daem 15 de julho (quarta-feira), de aplicar sobreta-
xas de 25% sobre cerca de trés mil produtos que o
Brasil exporta, como conclusdo da investigacéo da
Secdo 301 sobre préticas comerciais do Brasil, con-
siste em um resultado muito negativo paraarelacéo
bilateral.

A medida, que entra em vigor a partir de 22 de
julho (quarta-feira), coloca o Brasil entre os paises
com condigdes mais restritivas no mundo para
acessar 0 mercado norte-americano, afetando dura-
mente mais de US$ 11 bilhdes em exportagdes in-
dustriais e do agronegocio. Esse tratamento contras-
ta com o crescente superavit comercial dos Estados
Unidos com o Brasil - de US$ 41,8 bilhdes em bens
e servicos em 2025 - e com 0 baixo patamar das
tarifas efetivamente aplicadas pelo Brasil aos pro-
dutos norte-americanos.

Ademais de prejudicar exportadores e produtores
brasileiros, a aplicacéo de sobretaxas tende a elevar
custos para as empresas e consumidores dos
Estados Unidos, reduzir a competitividade de suas
indistrias que utilizam insumos brasileiros, bem
como ampliar a sua dependéncia de fornecedores
asidticos, com potencia para agravar o déficit co-
mercial norte-americano com paises dagquela regido.
Além disso, ela limita as oportunidades de coopera-
¢do entre o0 Brasil e os Estados Unidos em areas es-
tratégicas, como minerais criticos, energia, econo-
miadigital e propriedade intelectual.

O aumento das tarifas também tende a aprofundar a
retracéo do comeércio bilateral, que jaregistra queda
de 13% no ano e levou a participacdo dos Estados

Unidos no comércio exterior brasileiro ao menor
patamar historico. Também poderd afetar negativa-
mente 0s investimentos bilaterais, que mantém es-
treita relacdo com o dinamismo das trocas entre 0s
dois paises.

- Esperamos que os governos do Brasil e dos
Estados Unidos mantenham abertos os canais de di-
dlogo. Embora ndo tenha sido possivel alcancar um
acordo, as negociacbes se intensificaram nos
altimos meses e seguem sendo o caminho mais
eficaz para a retirada das sobretaxas e a construcéo
de uma agenda bilateral mais ampla. Esse esforco
torna-se ainda mais urgente diante da probabilidade
de novas tarifas no ambito dainvestigacdo da Secéo
301 sobre trabalho for¢ado, que poderéo elevar as
sobretaxas sobre produtos brasileiros para até
37,5% - afirma Abréo Neto, presidente da Amcham
Brasil.

A Amcham Brasil considera positiva a defini¢éo de
uma lista expressiva de produtos excluidos das so-
bretaxas, 0 que contribui para mitigar parte dos seus
impactos. Ao mesmo tempo, solicita a criacéo de
um mecanismo para avaliar novas exclusdes para
produtos cujas sobretaxas possam gerar impactos
econdmicos desproporcionals para empresas e con-
sumidores ou que ndo contribuam de forma efetiva
pararesolver as preocupagdes comerciais apontadas
pel os Estados Unidos.

- A Amcham Brasil seguira atuando para aproximar
0s setores publico e privado dos dois paises e apoiar
oportunidades de crescimento, investimentos e
geracao de empregos em ambas as economias- con-
clui.
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Indonésia prepara nova lel exigindo que empresasde | A
paguem direitos autorais para criadores e por conteudo
jornalistico

Projeto de revisdo de legislagdo sobre direitos au-

torais
paguem compensacéo por agregar, republicar ou
exibir prévias de links de conteldo jornalistico;
medidas podem afetar Meta, Google e OpenAl

A Indonésia esta preparando mudangas abrangentes
em sualel de direitos autorais, incluindo a proibi-
¢do do uso de |A paraimitar o "estilo caracteristi-
co" de um criador e a obrigatoriedade de informar
guando a |A for utilizada na criagdo de contetdo -
conforme revelado por uma minuta de projeto de lei
analisada pela Reuters - , 0 que prepara o terreno
para um possivel confronto entre o governo e as
grandes plataformas de tecnologia, como Google e
Meta.

Se aprovada, a lndonésia podera se tornar o primei-
ro pais do Sudeste Asié@tico a incorporar a |A em
sua legidacdo de direitos autorais, em um
momento em que governos de todo o mundo lidam
com o impacto dessa tecnologia nas regras de direi-
tos autorais, incluindo o uso de obras criadas por
humanos paratreinar modelos de lA.

exige que as plataformas de tecnologia

N&o ficou imediatamente claro quando o projeto de
lei - uma iniciativa do parlamento submetida ao
governo paraanalise - seriatransformado em lei.

Hermansyah Siregar, funcion&rio do Ministério da
Justica da Indonésia responsavel pela area de pro-
priedade intelectual, confirmou a autenticidade da
minuta e disse a Reuters que ela marcaria 0 primei-
ro reconhecimento explicito da IA nalegislagdo de
direitos autorais do pais.

"O desenvolvimento da IA generativa provocou
uma ruptura no sistema de direitos autorais’,
afirmou Siregar. "Se néo for regulamentada, pode
acabar com a criacéo humana.”

Pagamento para conteido jornalistico

O projeto também exige que as plataformas de tec-
nologia paguem compensagdo por agregar, republi-
car ou exibir prévias de links de contetdo jornalisti-
co, bem como por utiliz&lo no treinamento de IA.
A compensacdo seria destinada a organizagOes de
gestéo col etiva supervisionadas pelo Estado, que re-
passariam 0S recursos aos veicul os de imprensa.

As regras se aplicariam a diversos tipos de conted-
do, incluindo videogames, fotografias, programas
de computador, jornalismo e filmes.

Obras criadas com o auxilio de |A sO seriam elegi-
veis para protecdo de direitos autorais se atendes-
sem a critérios de envolvimento humano, enguanto
obras geradas inteiramente por 1A ficariam exclui-
das. A minuta ndo especificava qual seria o nivel de
envolvimento humano necessario para obter a pro-
tecdo.

O uso de obras protegidas por direitos autorais
paratreinar modelos de |A também estaria sujeito a
disposicdes de uso justo ou a acordos de licencia-
mento, segundo o texto.
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O critério do INPI parareconhecimento de marcasdealto
renome

Reconhecimento de marca de renome: quando
deixa de ser conhecida apenas no seu mercado e
passa a merecer protecdo em todos 0s ramos

Opini&o Os critérios do INPI para reconhecimento
de marcas de alto renome

Fernando Frazéo/Agéncia Brasil

Para acancar o reconhecimento de marca de alto
renome pelo Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI), é necessario responder: quando
uma marca deixa de ser conhecida apenas no seu
mercado e passa a merecer protecdo em todos os
ramos?

A resposta passa menos pela afirmacéo abstrata de
fama e mais pela capacidade de transformar reputa
¢do em prova. O ato renome ndo € um prémio sim-
bolico concedido a marcas bem-sucedidas. E uma
categoria juridica excepcional, prevista no artigo
125 da Lel de Propriedade Industrial. Em outras
palavras. no ato renome, a fama importa; mas,
diante do | NPI, a prova decide.

O artigo 125 da Lel n° 9.279/1996 dispde que a
marca registrada no Brasil considerada de alto
renome sera assegurada protecdo especial em todos
os ramos de atividade. O efeito juridico é que a
marca deixa a légica ordinéria da especialidade e
passa airradiar protecdo de maneiratransversal.

Fama ndo significa alto renome

Isso ndo significa que qualquer marca famosa segja,
automaticamente, de alto renome. Uma marca pode
ser conhecida, ter forte presenca comercial e boare-
putacdo entre seus consumidores e, ainda assim,

ndo alcancar o patamar juridico exigido pelo INPI.

Em outras palavras, toda marca de ato renome é
conhecida, mas nem toda marca conhecida é de alto

renome. O ponto central esté4 na amplitude do reco-
nhecimento: o sinal precisa ultrapassar 0 seu
mercado de origem e ser reconhecido por uma
parcela expressiva do publico brasileiro em geral,
associado a qualidade, a reputacdo e ao prestigio.

A protecéo é especia porgue excepciona 0 princi-
pio da especiaidade: em regra, o registro protege a
marca nos produtos ou servigos gue identifica e em
mercados proximos ou afins. No entanto, a protecéo
€ ampla, mas ndo é ilimitada. O reconhecimento
reforca a possibilidade de impedir imitacdes
capazes de gerar confusdo, associacdo indevida, di-
luicdo da distintividade ou aproveitamento parasita-
rio.

Comprovagdo de marca de alto renome

Para comprovar que uma marca é de alto renome, €
preciso observar as normas do INPI. A Portaria n°
25, de 23 de julho de 2025, alterou a disciplina ad-
ministrativa do tema para reforgar os parametros de
comprovagdo. A partir dela, o Manual de Marcas
passou a detalhar as pesquisas de mercado e de
Imagem.

Spacca

Assim, ndo basta dizer que a marca é forte. E
preciso demonstrar, com método, quem conhece a
marca, se essa pessoa a associa corretamente aos
produtos ou servicos indicados no registro e se ha
uma percepcdo positiva de qualidade, reputacdo e
prestigio.

Nesse cenario, 0 manual estabelece pardmetros ob-
jetivos: a pesquisa deve ser quantitativa, nacional,
representativa da populacdo brasileira, com nivel
minimo de confianca de 95%, com no minimo
2.000 entrevistados e aplicagdo, no maximo, nos
dois anos anteriores ao requerimento. Nao pode
ficar restrita a clientes, consumidores do setor, se-
guidores da marca ou canais controlados pelo
proprio titular.
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M étodo para defini¢do de alto renome

Portanto, a fama precisa ser traduzida em método.
Para que a prova de reconhecimento seja considera-
da reflexo de uma ampla parcela do publico brasi-
leiro, o percentua deve atingir, no minimo, 61% da
amostra, descontada a margem de erro para baixo.

Entre 61% e 71%, o INPI exige um conjunto pro-
batério complementar robusto. Acima de 71%, a
pesquisa tende a ser suficiente para esse requisito,
mas isso ndo significa deferimento automatico.

Esse ponto merece cuidado. Os percentuais organi-
zam a andlise, mas ndo substituem o exame juridi-
co. Depois de comprovado o reconhecimento, ainda
devem ser avaliados a reputagdo, a qualidade, o
prestigio, a distintividade, a exclusividade do sinal
e aconsisténcia do conjunto probatorio.

Mais do que uma blindagem juridica, o reconheci-
mento do alto renome representa um ativo econd-
mico estratégico para as companhias. Em um
cenario de mercados hipercompetitivos e de rgpida
diluicdo de marcas no ambiente digital, a transver-
salidade da protecdo assegura que investimentos
milionérios em branding ndo sejam parasitados por
terceiros em setores diversos, mitigando riscos de
desidratacéo daidentidade corporativa.

Governancajuridica preventiva

Diante disso, a busca por essa chancela deixa de ser
uma decisdo isolada de marketing e passa a exigir

Continuagdo: O critério do INPI para reconhecimento de marcas de ato renome

uma governanca juridica preventiva. Empresas que
amejam o topo da protecdo intelectual precisam
antecipar-se a burocracia, auditando continuamente
seus portfélios e transformando o cotidiano de suas
interagdes com o publico em dados estatisticos au-
ditéveis e juridicamente validos.

O ato renome ndo comeca no protocolo do INPI.
Ele comeca antes, na forma como a marca € regis-
trada, usada e documentada. Assim, empresas que
pretendem buscar essa protegdo precisam cuidar do
portfélio marcério, manter registros ativos, preser-
var dados de publicidade, presenca nacional, midia
espontanea, pesquisas de mercado e evidéncias de
reputacao.

O alto renome representa a conversao juridica de
uma reputacdo socialmente consolidada. Ndo é
mera fama, nem vaidade empresarial. Para titulares
de marcas relevantes, a mensagem é clara: no alto
renome, a fama pode abrir a discussdo, mas é a
prova que sustenta o reconheci mento.

Gabriel Prevot CoutoE Advogado Graduado Pela
Ufrj



indice remissivo de assuntos

[T (o TS AU | (o = L 2
Y =Tl o N g=To 0] 1o T I 1N O P PSP PP PP PPPPOTIN 3,4
[ goTo]gT=To b= To [Tl [aTo (1) a4 - PSS PRRP 3,4

[ o] ol gT=To b= o [T [ a1 4= 1= Tox (1 - PP PRR 1,2



